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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

1. Kesimpulan yang dapat di ambil dari penelitian ini adalah bahwa minat 

beriklan bagi pihak perusahaan atau calon pengiklan masih minim 

dikarenakan penerapan harga oleh pihak penyedia jasa yang tidak sesuai 

atau relatif tinggi bagi calon pengiklan dan kurangnya strategi promosi yang 

efektif. Biaya yang relatif tinggi untuk calon pengiklan membuat 

perusahaan tidak ingin menginvestasikan dana mereka untuk beriklan di 

garbarata dengan beberapa alasan pendukung. Selain itu, kurangnya 

pengetahuan dan pengalaman dalam hal promosi yang efektif juga dapat 

menjadi kendala dalam minat beriklan. Meskipun demikian, terdapat 

peluang dan solusi untuk mengatasi hambatan ini dengan memanfaatkan 

perkembangan teknologi dan platform digital yang tersedia. 

2. Adapun upaya yang dapat di lakukan untuk mengatasi permasalahan 

tersebut adalah peningkatan strategi promosi melalui beberapa sosial media 

dengan menggunakan desain poster yang telah di buat oleh penulis guna 

menjangkau calon pengiklan terkait informasi penyewaan lahan iklan di 

garbarata, kemudian pengadaan sistem diskon guna menarik minat calon 

pengiklan untuk mencoba beriklan di garbarata, pengadaan fleksibilitas 

dimensi iklan guna mendukung penurunan harga untuk menarik minat calon 

pengiklan dan terakhir fleksibilitas jangka waktu kontrak iklan. 

B. Saran 

Untuk mendapatkan hasil yang efektif dan maksimal dalam upaya pemecahan 

masalah tentang minim nya minat beriklan di area sisi udara maka perlu 

dilakukan beberapa upaya seperti peningkatan strategi promosi melalui 

beberapa sosial media dengan menggunakan desain poster yang telah di buat 

oleh penulis, kemudian pengadaan sistem diskon dan fleksibilitas dimensi 
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iklan guna mendukung penurunan harga. Maka dari itu untuk pihak Angkasa 

Pura 1 khususnya Bandara Internasional Jenderal Ahmad Yani Semarang 

diharapkan dapat merealisasikan upaya-upaya tersebut sebagai salah satu 

langkah dalam pemecahan masalah mengenai minimnya minat beriklan, dan 

dapat menjadi bahan masukan atau bahan pertimbangan bagi pihak bandara 

internasional jenderal ahmad yani semarang untuk menarik minat perusahaan 

agar dapat beriklan di area sisi udara khususnya di garbarata, dan mampu 

mengoptimalkan lahan-lahan kosong khusus nya di area sisi udara yang bisa di 

gunakan sebagai lahan penyewaan iklan. 
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